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6. CONGRESSO INTERNACIONAL EM COMUNICACAO E CONSUMO

5.9 Simpadsio Internacional
6.° Encontro de GTS de Pds-Graduacao
2.°Encontro de GTS de Graduacéao

O COMUNICON - Congresso Internacional em Comunicacdo e Consumo é
uma iniciativa anual do PPGCOM ESPM. Ao longo da dultima década,
constituiu-se como um espaco plural de interlocucdo sobre o campo da
comunicacédo e do consumo em suas multiplas interfaces.

Em 2016, o COMUNICON articula o Simpoésio Internacional, com o tema
“Comunicacgao, consumo e modos de envelhecimento no contemporaneo”, e
o Encontro de Grupos de Trabalho em Comunicacdo e Consumo (pos-
graduacéao e graduacéo).

Datas: 13, 14 e 15 de outubro de 2016

Local: ESPM, Séao Paulo.

Promocéao: Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacdo e Praticas de
Consumo (PPGCOM-ESPM).

PROGRAMACAO*

Na edicao de 2016, o COMUNICON abriga o 5.° Simpdsio Internacional, o0 6.°
Encontro de Grupos de Trabalho de Pdés-Graduagdo e o 2.° Encontro de
Grupos de Trabalho de Graduacao.

13 DE OUTUBRO (QUINTA-FEIRA)

Das 8h00 as 9h30 — Credenciamento

Das 9h30 as 10h00 — Abertura (com autoridades da ESPM e do PPGCOM)
Das 10h00 as 12h30 — 5.° Simpdésio Internacional em Comunicacgéao e
Consumo (Mesa 1 — Modos de Envelhecimento Ontem e Hoje: rumo a uma
cultura anti-idade?)

Das 12h30 as 14h00 — Intervalo para o almoco

Das 14h00 as 16h30 — 5.° Simpdésio Internacional em Comunicacgéao e
Consumo (Mesa 2 — Midia, consumo e envelhecimento)

Das 16h30 as 18h00 — Conferéncia Magna, com Néstor Garcia Canclini.

14 DE OUTUBRO (SEXTA-FEIRA)
Das 8h00 as 9h30 — Credenciamento
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Das 9h00 as 10h45 — 2.° Encontro de Grupos de Trabalho de Graduacéo
(apresentacéao dos trabalhos)

Das 10h45 as 11h00 — Intervalo para o café

Das 11h as 12h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de P4s-Graduacéo
(apresentacédo dos trabalhos)

Das 12h30 as 14h00 — Intervalo para o almoco

Das 14h00 as 15h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de Pos-
Graduacao (apresentacéo dos trabalhos)

Das 15h30 as 16h00 — Intervalo para café

Das 16h00 as 17h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de PG4s-
Graduacéao (apresentacdo dos trabalhos).

15 DE OUTUBRO (SABADO)

Das 8h00 as 9h30 — Credenciamento

Das 9h00 as 10h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de Pos-Graduacao
(apresentacéao dos trabalhos)

Das 10h30 as 11h00 — Intervalo para o café

Das 11h00 as 12h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de P64s-
Graduacdao (apresentacéo dos trabalhos)

Das 12h30 as 14h00 — Intervalo para o almoco

Das 14h00 as 16h30 — 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de Pos-
Graduacao (apresentacéo dos trabalhos)

Das 17h00 as 19h00 — Coquetel de encerramento e cerimbnia de entrega do
Prémio COMUNICON 2015

*Programacao sujeita a alteracoes.

O 5.° Simposio Internacional, que sera realizado no dia 13 de outubro de
2016, tem como tema “Comunicacao, consumo e modos de envelhecimento
no contemporaneo”. Congregados em duas mesas tematicas que se
complementam, especialistas nacionais e internacionais enfocam a
heterogeneidade dos modos de ser e de viver a velhice em nossos dias, bem
como a necessidade de se imaginar a experiéncia do envelhecimento para
além da sua segmentacdo em oOrbitas do consumo. Poderédo participar do
Simpésio Internacional os inscritos no COMUNICON 2016, com ou sem
apresentacao de trabalhos.

CHAMADA DE TRABALHOS

O Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo e Praticas de Consumo da
ESPM (PPGCOM-ESPM) convida pesquisadores e estudantes do campo da
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comunicagédo e areas afins & submisséo de trabalhos para o 6.° Encontro de
Grupos de Trabalho de Pés-Graduacdo e o 2.° Encontro de Grupos de
Trabalho de Graduacdo em Comunicacdo e Consumo. Os encontros se
realizardao nos dias 14 e 15 de outubro de 2016, na ESPM, Sao Paulo.

O 6.° Encontro de Grupos de Trabalho de Pés-Graduacdo aceita
submissbes de mestrandos, mestres, doutorandos e doutores em
comunicacéo e areas afins. Os trabalhos podem ter, no maximo, trés autores:
um principal e dois co-autores. Cada pesquisador pode assinar como autor
principal um Unico trabalho e participar como coautor de apenas um segundo
trabalho.

Serdo aceitos ARTIGOS COMPLETOS, redigidos em portugués, inglés ou
espanhol. Os trabalhos devem ser inéditos (ndo submetidos a publicacdes
académicas e nem apresentados em outros eventos), contemplar a
articulagdo entre comunicagcdo e consumo e atender, em especial, aos
objetivos e a ementa de cada Grupo de Trabalho (GT) abaixo relacionado.
Devem ter, no minimo, 12 e, no maximo, 15 paginas de extensdo**, seguindo
as instrugcbes do template do evento, disponiveis no = site:
www.espm.br/comunicon.

**Atencao: propostas que excederem esses limites serdo automaticamente
recusadas.

Cada GT contard com pareceristas externos, além de seu coordenador. Os
artigos aprovados serdo publicados nos Anais digitais do evento (com ISBN).

O 2.° Encontro de Grupos de Trabalho de Graduagéo aceita submissdes
de graduandos e graduados em comunicacdo e areas afins. Serdo aceitos
trabalhos individuais (um Unico autor) que contenham resultados de
pesquisas concluidas ou em andamento referentes a iniciacdes cientificas,
monografias de conclusdo de curso ou participagdo em projetos de pesquisa
coletivos. E necesséario selecionar um dos GTs do Congresso para a
submissdo do trabalho, ndo sendo possivel o mesmo autor enviar artigos
para mais de um dos Grupos.

A sessdo dos GTs dedicada a graduacao (1.° sessédo do dia 14 de outubro)
prevé a sele¢éo de, no maximo, cinco apresentagdes. Para tanto, contaremos
com pareceristas externos, além do coordenador. Os artigos aprovados seréao
publicados nos anais digitais do evento (com ISBN).

Serdo aceitos ARTIGOS COMPLETOS, redigidos em portugués, inglés ou
espanhol. Os trabalhos devem ser inéditos (ndo submetidos a publicacbes
académicas e nem apresentados em outros eventos), contemplar a
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articulagdo entre comunicagcdo e consumo e atender, em especial, aos
objetivos e a ementa de cada Grupo de Trabalho (GT) abaixo relacionado.
Devem ter, no minimo, 12 e, no maximo, 15 paginas de extensao**, seguindo
as instrugbes do template do evento, disponiveis no @ site:
www.espm.br/comunicon.

**Atencao: propostas que excederem esses limites serdo automaticamente
recusadas.

EMENTAS dos GTs:

GT 1 — COMUNICACAO E CONSUMO: cultura empreendedora e espaco
biografico

Coordenacéo: Prof. Dr. Vander Casaqui

Este GT parte das questbes relativas ao campo da comunicacdo e do
consumo para tratar de suas articulagdes com a cultura empreendedora, ou
seja, com o espirito do capitalismo apoiado na figura do empreendedor como
modelo de cultura, promovido por meio de contratos comunicativos e regimes
de convocacdo biopolitica. Dessa forma, privilegiamos o estudo de: a)
narrativas, discursos, representacdes relacionadas ao empreendedorismo, ao
empreendedorismo social, ao “intraempreendedorismo”, entre outras
denominacfes, sempre com abordagem critica e perspectiva sociocultural; e
b) estudos do espaco biografico (biografias e autobiografias) ou o estudo de
narrativas de vida articuladas com as praticas de consumo, com o0 mundo do
trabalho, com o espirito empreendedor, com discursos de “superacédo”, de
“sucesso”, com fins “motivacionais” e “inspiracionais”, publicizados para
consumo simbdlico em dispositivos midiaticos.

GT 2 — COMUNICACAO, CONSUMO e IDENTIDADE: materialidades,
atribuicdo de sentidos e representacdes midiaticas

Coordenacéo: Profa. Dra. Marcia Tondato

A proposta deste GT é refletir sobre os processos de significacdo e
ressignificacao inerentes ao complexo contexto da contemporaneidade e as
possibilidades de abertura para leituras diferentes e divergentes em discursos
mediados pelo cotidiano e pela cultura. Um cenario caracterizado pelo uso
dos bens de consumo na especificacdo das relagbes sociais, exigindo que
ele seja trabalhado além dos limites das praticas comerciais e ampliado para
aspectos da cultura do consumo que dialoguem com a sociedade complexa a
partir dos processos de pertencimento. Para essa reflexdo, as tematicas
prioritérias incluem: a) representacfes miditicas e praticas de consumo; b)
processos de producéo, circulacdo e apropriacdo de bens advindos das
praticas de comunicacdo mididtica e interfaces com o consumo material e
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simbdlico; c) relagbes sociais, de classes e de géneros; e d) atribuicdes de
sentido e constituicdo e identidades coletivas nos ambientes comunicacionais
caracteristicos de uma sociedade midiatizada.

GT 3 — COMUNICACAO E CONSUMO: PERIODIZACOES E
PERSPECTIVAS HISTORICAS

Coordenacéo: Profa. Dra. Eliza Casadel

EMENTA: A proposta do GT € reunir trabalhos que discutam as relagfes
entre comunicacdo e consumo a partir de uma perspectiva histérica. Nesse
sentido, serdo abarcadas pesquisas que abordem andlises voltadas aos
modos a partir dos quais a histéria dos meios de comunicacdo de massa e
seus processos especificos medeiam uma histéria sobre as visualidades de
consumo, ao engendrar visibilidades proprias de cada época, bem como suas
rupturas e recorréncias. Assim, serdo consideradas teméticas prioritarias: a)
investigacdo dos processos historicos das mediaces do consumo pela
comunicacdo; b) histéria das visualidades do consumo a partir do
mapeamento da histéria dos meios de comunicacdo de massa e suas
producdes especificas; c) proposi¢cao de metodologias para o estudo historico
das relacdes entre comunicacdo e consumo; d) estudo das diferentes
estratégias retoricas, estilisticas e narrativas ligadas ao consumo nos
produtos midiaticos ao longo do tempo; e) delimitacdo das diferentes
estratégias estilisticas de composicao ligadas aos imaginarios de consumo; f)
analise discursiva dos imaginarios de consumo em diferentes produtos
midiaticos de diferentes periodos; e g) analise das continuidades e rupturas
discursivas do consumo ao longo do tempo.

GT 4 — COMUNICACAO, CONSUMO E INSTITUCIONALIDADES
Coordenacéo: Prof. Dr. Luiz Peres-Neto

Partindo do debate sobre comunicacdo e consumo, este GT propde discutir
0s processos de mediacdo e 0s contextos sociais, politicos e culturais nos
quais se constituem, legitimam ou interagem instituicbes e organizagdes com
0 conjunto da sociedade. S&o objetos de interesse trabalhos que proponham
esse debate a partir das seguintes tematicas: a) agenciamentos institucionais
Nnos processos comunicacionais; b) a construcdo de tramas de civilidade,
inclusdo e exclusdo social; c) as fronteiras do publico e do privado; d) a
comunicagcdo em contextos organizacionais e institucionais e suas relagdes
com as praticas de consumo; e) ética, comunicagcao e consumo; f) liberdade
de expressdo e politicas de comunicacdo; g) discursos sobre o
reconhecimento de direitos e reconstru¢cbes do social; e h) comunicacao,
consumo e religiosidade.
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GT 5 — COMUNICACAO, CONSUMO E NOVOS FLUXOS POLITICOS:
ativismos, cosmopolitismos, praticas contra-hegeménicas

Coordenacéo: Profa. Dra. Rose de Melo Rocha

Considerando a centralidade dos processos de comunicacao e das praticas
de consumo na cena contemporanea, compreendendo a politica em sentido
amplo, em suas expressdes nao institucionais e cotidianas; o GT investiga
novos fluxos politicos associados a: a) ativismos, politicas de visibilidade e de
subjetivagdo em mobilizacbes, movimentos e coletivos, com sua producao
imagética e imaginaria; b) acbes de transito (urbano/digital,
midiatico/massivo; ético/estético) atinentes a midiatizacdo do social, a
espetacularizacdo e a iconicizacdo do capital; c) cosmopolitismos, diasporas,
glocalidades e processos pos-periféricos articulados ao consumo (material e
simbdlico); e d) dindmicas bottom-up e praticas contra-hegemonicas nas
sociedades midiaticas e do consumo, com suas narrativas, politicidades e
expressividades.

GT 6 — COMUNICACAO, CONSUMO E SUBJETIVIDADE

Coordenacéo: Profa. Dra. Gisela G. S. Castro

Este GT tem a intencdo de congregar reflexdes e fomentar discussbes acerca
do papel da comunicacdo na promoc¢do de modulacbes pelas légicas de
consumo nos modos de ser e de estar junto. Interessa-nos analisar as
praticas de comunicacdo e consumo em sua articulagdo com: a)
transformacdes perceptivas, cognitivas e/ou afetivas em ambientes
supersaturados de mensagens comerciais; b) as dinamicas do
entretenimento, as estratégias midiaticas e mercadologicas no fomento a
modos de ser e de viver; ¢) a mercadorizagcdo do cotidiano, o consumo da
experiéncia e a experiéncia do consumo; d) afetividade, sociabilidade e
subjetividade nas redes sociais digitais; e) estereoétipos, preconceitos e
modelos sociais alternativos na cena midiadtica;, e f) as imagens do
envelhecimento e seus discursos; entre outras questbes relevantes.

GT 7 — COMUNICACAO, CONSUMO, MEMORIA: cenas culturais e
midiaticas

Coordenacéo: Profa. Dra. Monica Rebecca Ferrari Nunes

As conexdes entre comunicagcdo, consumo e memaria permitem considerar o
consumo como codigo cultural que armazena e gera constantemente novas
informacdes de tal sorte que o consumo de formas materiais, midiaticas,
simbdlicas, afetivas ressignificam o tempo passado, o tempo presente e a
prépria memoria. Como invencdo e reconstrucdo, a memoria também se
materializa, além das histérias individuais e coletivas de seus sujeitos, por
meio da biografia de objetos e mercadorias. Este grupo de trabalho acolhe
pesquisas e reflexdes académicas dedicadas a pensar as interseccdes: a)
consumo, memoria, cultura; b) consumo, memoria, midia; c¢) consumo,
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memoaria nas subculturas juvenis; e d) consumo, memoria, entretenimento; e)
consumo, memoria e artes da performance.

GT 8 — COMUNICACAO, EDUCACAO E CONSUMO

Coordenacéo: Profa. Dra. Maria Aparecida Baccega

Este GT objetiva tratar da construcdo teorico-pratica das inter-relacdes
comunicacédo/educacao/consumo (e ndo consumismo). Sobreleva, também, a
teleficcdo como objeto de pesquisa, dado o seu dialogo permanente com a
realidade brasileira I6cus dessas relacdes. Consideram-se como atinentes a
essa discussédo: a) a rede de intercambio de significados entre consumo e
comunicacdo na contemporaneidade; b) o alargamento das fronteiras do
campo da comunicacao, incorporando comunicacao/educacéo/consumo; c) o
campo comunicacado/educacao, com suas reflexdes e pesquisas, sobretudo
no que se refere a atuacdo das agéncias de socializacdo e suas relagdes no
processo de educacédo dos sujeitos; d) a teleficcdo como objeto privilegiado,
dada a sua condicdo de didlogo com as condi¢cdes socio-historicas.

GT 9 — COMUNICACAO, DISCURSOS DA DIFERENCA E BIOPOLITICAS
DO CONSUMO

Coordenacéo: Profa. Dra. Tania Hoff

Este GT tem por objetivo investigar as praticas discursivas, os regimes de
visibilidade e as representacbes da diferenca na cena midiatica
contemporanea, considerando-se o fenébmeno do consumo, suas biopoliticas
e biossociabilidades. A partir dos processos comunicacionais e dos modos
como os produtos midiaticos se apropriam dos discursos da diferenca e de
suas representacdes nas dimensdes politica, econdémica e sociocultural, este
GT problematiza: a) identidades étnicas, raciais e de orientacfes sexuais; b)
estetizacdo da diferenca; c¢) multiculturalismo e diferenca; d) formas de
simbolizacdo do corpo em diversos contextos culturais (hibridos, mesticos e
sincréticos); e) apropriacoes da diferenca pelo mercado; f) regimes de
visibilidade; g) discursos da diferenca; e h) discursos de resisténcia.

GT 10 — CONSUMO, LITERATURA E ESTETICAS MIDIATICAS
Coordenacéo: Prof. Dr. Jodo Anzanello Carrascoza

Este GT objetiva discutir a comunicacdo publicitaria e sua producdo de
sentido voltada para as praticas de consumo, a partir de sua relagéo visceral
com as matrizes da narrativa literaria. Assim, acolhe as pesquisas e 0S
debates em torno das seguintes tematicas: a) estudos focados nas logicas de
producdo do discurso publicitario; b) elementos da poética publicitaria; c)
publicidade e os processos de contaminacdo da linguagem; d) interfaces
entre teoria literaria e publicidade; e) praticas de consumo no universo
literario; f) estética e retorica do consumo; e) formas publicitarias e
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estetizacOes literarias; f) historiografia da publicidade; e g) producédo e
consumo de narrativa publicitaria.

GT 11 - COMUNICA(;AO, CONSUMO E CIDADANIA: politicas de
reconhecimento, redes e movimentos sociais

Coordenacéo: Profa. Dra. Denise Cogo

O GT tem como obijetivo o debate de pesquisas em torno das interfaces entre
comunicacdo, consumo e cidadania que se orientam pela reflexdo sobre
politicas de reconhecimento das chamadas minorias no contexto das redes
sociocomunicativas e dos movimentos sociais. Busca-se reunir estudos que
reflitam sobre as experiéncias e praticas das minorias (mulheres,
transgéneros, afrodescendentes, indigenas, migrantes etc.) em que estejam
implicados processos de apropriacbes e uUsS0S comunicacionais e ou
midiaticos articulados as demandas e mobilizacdes por cidadania em suas
multiplas dimens@es: econbdmica, social, politica, juridica, cultural, universal e
comunicativa. Em um cenério de convergéncia tecnoldgica, busca-se
enfatizar as experimentacfes e agenciamentos comunicacionais que sao
produzidos pelas minorias em espagos locais, nacionais, transnacionais a
partir de dindmicas que constituem e sdo constitutivas das redes e
movimentos sociais.

DATAS IMPORTANTES

e Submissao de trabalhos: de 10/3/16, as 23h59 do dia 15/5/16.

e Divulgacao da lista dos trabalhos aprovados no site do evento:
12/6/16.

e Pagamento da taxa de inscri¢cdo de participantes com trabalhos
aprovados: de 27/7/16 a 31/08/16.

e Pagamento da taxa de inscricao de participantes sem apresentacao de
trabalho: de 27/7/16 até 05/10/16.

e Divulgacao da programacéo completa no site do evento: até 20/6/16.

TAXAS DE INSCRICAO
e Profissional liberal (R$ 260,00).
Professor ou pesquisador de outras instituicées (R$ 210,00).
Estudantes de pos-graduacéo de outras instituicdes (R$ 160,00).
Estudantes de graduacéo de outras instituicdes (R$ 100,00).
Professores da ESPM Sao Paulo, Rio de Janeiro e Porto Alegre
(isentos).
e Estudantes e egressos da ESPM e PPGCOM ESPM Séo Paulo, Rio
de Janeiro e Porto Alegre (isentos).
e Parceiros conveniados com o PPGCOM: Universidade de Coimbra
(UC); Universidade Autdbnoma de Barcelona (UAB); Pan-European
University (PEU) — Bratislava; Universidade Federal de Goias (UFG);
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Grupo de Pesquisa Comunicacdo e Trabalho (GCT) - USP;
Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN); Universidade
Paulista (UNIP); Universidade Federal de Pernambuco (UFPE);
participantes das redes de pesquisa CLACSO e RIEC (isentos).

PREMIO COMUNICON

Todos os trabalhos aprovados e inscritos no 6.° Encontro de Grupos de
Trabalho de Pés-Graduagcdo em Comunicac¢do e Consumo seréo
considerados elegiveis para o Prémio COMUNICON. Este prop8e reconhecer
a exceléncia de trabalhos académicos elaborados na area de comunicacao e
consumo. Os melhores trabalhos apresentados em cada GT serédo indicados
ao Prémio COMUNICON. A Comisséao Julgadora é composta por
pesquisadores internos e externos do PPGCOM ESPM e tem como
presidente de honra a decana do programa, a Profa. Dra. Maria Aparecida
Baccega. Para mais informacdes consulte o regulamento do Prémio
COMUNICON no site: www.espm.br/comunicon

Comisséo Organizadora

Profa. Dra. Tania Hoff (coordenadora geral do Congresso)

Prof. Dra. Gisela G. S. Castro (coordenadora do 5.° Simpdsio Internacional)
Prof. Dr. Jodo Anzanello Carrascoza (coordenador do 6.° Encontro de GTs de
P6s-Graduacao)

Profa. Dra. Rose de Melo Rocha (coordenadora do 2.° Encontro de GTs de
Graduacao)

Comité cientifico

Prof. Dr. Alejandro Noboa — Universidad Del Norte De Uruguay

Profa. Dra. Eliza Bachega Casadei — ESPM

Prof. Dr. Guillermo Orozco — Universidad De Guadalajara

Prof. Dr. Jodo Batista de Macedo Freire Filho — Universidade Federal Do Rio
De Janeiro (UFRJ)

Prof. Dr. Jodo Anzanello Carrascoza — ESPM

Prof. Dr. John Michael Featherstone - Goldsmiths College — University Of
London

Prof. Dr. Jorge Miklos — Universidade Paulista (UNIP)

Prof. Dr. José Luis Fernandez — Universidad De Buenos Aires

Prof. Dr. José Luiz Aidar Prado — Pontificia Universidade Catdlica De S&o
Paulo (PUC-SP)

Prof. Dr. Luiz Peres-Neto — ESPM

Prof. Dr. Nico Carpentier — University Of Antwerp

Prof. Dr. Rogerio Luiz Covaleski — Universidade Federal De Pernambuco
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(UFPE)

Prof. Dr. Vander Casaqui — ESPM

Profa. Dra. Denise Cogo — ESPM

Profa. Dra. Catarina Tereza Farias de Oliveira — Universidade Federal Do
Ceara (UFC)

Profa. Dra. Gisela G. S. Castro — ESPM

Prof. Dr. Goiamérico Felicio Carneiro dos Santos — Universidade Federal De
Goiéas (UFG)

Profa. Dra. Josimey Costa da Silva — Universidade Federal Do Rio Grande
Do Norte (UFRN)

Profa. Dra. Marcia Perencin Tondato — ESPM

Profa. Dra. Maria Aparecida Baccega — ESPM

Profa. Dra. Maria Cristina Mendes da Ponte — Universidade Nova De Lisboa
(UNL)

Profa. Dra. Maria Immacolata Vassallo de Lopes — Universidade De S&o
Paulo

Profa. Dra. Monica Rebecca Ferrari Nunes — ESPM

Profa. Dra. Rose de Melo Rocha — ESPM

Profa. Dra. Sara Victoria Alvarado — Universidad De Manizales

Profa. Dra. Silvia Helena Simdes Borelli — ESPM

Profa. Dra. Tania Marcia Cezar Hoff —- ESPM

Comisséo Executiva

Rossana Orte André (secretéria-académica do PPGCOM-ESPM)
Jocileide Andrade Marques de Melo (assistente do PPGCOM-ESPM)
Liliane Matias (analista da pro-reitoria)

Mari Mitsuru Nishimura (assessora do Escritério de Projetos e Apoio a
Pesquisa EPAP-ESPM)

Marina Caminha (pés-doutoranda PPGCOM-ESPM)

Filipe de Oliveira Costa (bolsista do PPGCOM-ESPM — Eventos)
Rafael José Oliveira Ofemann (bolsista do PPGCOM — Eventos)

Pedimos a ampla divulgacao desta chamada.

E-mail para contato do evento: comunicon@espm.br
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